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Da circa un annc la «prima bozza» di:
alcume idée important sull'innovazione in
Veneto, toncCepita come interazione fra ri-
cerca, impresa, territorio e cultura, & aper-
ta‘a utti attraverso il blog che 1in gruppo
di econonnisti, scrittori e artisti ha chiama-
to, ‘appunto, First.Draft (www fir-
stdraft 1t). Uno-spazio nella rete dove i te-
mizcardine del nostro tempo sono discussi
eanalizzati con tm approcciomtidiscipli-: -
nare arricchito anche dalle esperienze per-: .
sonali dei partecipanti al blog. Stefano Mi- -
celli, 40 anni, professore di Marketing al- -
l’Umversﬂa di Venezia e Dean:della Veni-
ce International Umvers1ty, idéatore del .
blog, cispiegacomee nato «Ducannifail: -

- gruppo di ricerca delnostro centro, Ia Veni- .
ce International University, ha deciso di
creare Un Intranet, un sito privato dove rac- -
contarci le cosa che facevamo. Poi abbia-
mo: deciso ‘di mettere in comune queste 5
esperienze con altri, di nscire dal ristretto - -
circolo degh economist per nvolgercx aper---
sone che condividond interessi connol ma. : -
da‘prospettive diverse: dalla letteratura,. -
dalParte conterporanea. Per cercare di i~
durre 'assoluta distanza tra cultura tmani-- ;-
stica. e scientifica; e:mettere un'pontefra.’.
ainbiti che spesso non sembrano r:conducl- i
Bili-a N terrerio Comumen. - 57

Le1 Titiene ad.esempio che il dwlgn, I for— :
ma_ con cui.m prodotto si materializza sul -
mercato, si basn su]]a narramone, In che mo-'.
do?. i

«Questo ¢ uno dei campl incuiil ponte 2

d1 cui parlavo & pill interessante. Oggtilde: "

sigti] nonsi Emnta a smtetmzare delle forme,.; =]

masi mcardma nun discorso nari‘atwo fa-
cendo leva su temi tradizionali di un territo-
1o (it vetro diMurano) o su nuove identita -
da creare, Narrativa 'ed economia oggi si
fondone facendo saltare la. tradizionale se-
parazione dei saperi, Come economisti sap-
piamo che la dimensione immateriale del
prodotto. fondativa del suo valore, ma co- -
nosciamo poco questa dimensione che evo-
chiamo cosi spesso. Dobbiamo confrontar- .
ci-conchi pratica questi terreni lontani dai |
nostri:oge il prodotto acquista valorenon -
come-oggetto in.sé ma in quanto pa,rtc di
UNA NATAZIONe». - :
-+ Questo potrebbe. ndm're la margmallta
dei saperi umanistici? . . -
~«Molta della nostra econorma avrebbe
blsogno di:confrantarsi maggiormente -
con artisii, scntton, narratori-E non per
rinveirclire- nghl o Tipropoire le-sponsoriz- -
zazioni aziendali delle mostre. d’arte - Ab- -
blamo b1s __gno d] un loro comvolgmento

= suI fmnte deﬂ’mnovaz:lone Solo Io scntto-.;
““rehail talento ele competenze per costrui-

Te Una narrazione sulla quale progettare
un. prodotto mdustnale Ma stentano a ca- -

pirtosialei mmprese sia coloro che formano
. gli-umanisti d’oggl. Scontiamo ancora in
Ttalia una forte opposizione culturale : a

. questa sinergia tra economia e arfes;

1o Gl sony'esempl di queste sinergie?

.+ «Le grandi multinazionali (Nokia'e Vo-
dafone per esempio) git da tempo per il set:

 tore Ricercae Sviluppo lavorano a stretto
“‘contatfo con artisti contemporaneby. - '

: First Draft crede inun Veneto un po’ mem
no plccoIa patna ¢ un po’ piit metropoli....

“«Noi viviame, gia in uno spazio metro-
pohtano Dal punto-di-vista urbanistico le-

“tesi. sul Veneto. come "metropoli diffusa” ..
‘érano, una ventina d’anni fa, evocative, -
- MENLIe OFa SONo pratica. quoudlana Lpro-
':_.blema &-costruire un’identitd:e’i segmi di -
uno spazm comune in grado dr rendera im- ",

medxatamente perceplbﬂe l’appartenenza'_
alla stessa metropoh ‘Qui ci soio'dei ritar-
dianche pratici: se per andare da Padovaa.
Vernezia ho: b1sogno di tre biglietti (Actv,
S, Aps) di tre servizi diversi, questo ¢on- .
ﬂlgge con Tidea dlunumco spazm d1v1tae,-.
dilavoroy. : L

= || dlstrettﬁ, tramo del Nord Est, dovrebbe 'j
diventare secondo lei meno territoriale e pin - |
informatizzato (e-chster) ‘Cid'non compor- E
terebbe una perdita di identita? =~

- «E difficile parlare oggi di un impatto :
univoco delle nugve tecnologie sulla fiorga- -

“nizzazione dell'economia.; Certo, le retiso-

ciali hanno svolto il ruolo di infrastrutture
comunicative naturali e hanno reso a lun-
go superfliie nelNord Est lenuove tecrivlo-.
gie. Oggi vedo ymna ticonciliazione; anch
perché lenuove tecn Iog;le che chlarmam_
"Weh 2.0" parlario sempre pi la lingua de;
distretti, della sogaettivita, dei nomi::sono -
pity adatte alle:nostre: mprese che hann.
meno un’organizzazione "corporate” e pitl
talento, pitt imprenditorialith soggettivay.
chosapar ano a cenaunec nomista e
uno scrittore? | -
it che altro d1 hbrl C1 mteressa capire:
i cconomia attraverso il fikro dilla lettera-—
tura.Ma con- Marco Franzoso parhamo R
anche di marketing e comunicazione. Al di.
13.di una diffidenza che &1 pud avere allini-
zie, il confronto ¢ stato uma delle cose: pm S
interessanti del blog. Qltre al fatto di'coin-
volgere le persone nella "prima bozza", nel=~

; Ja-fase embrionale. ditn’ 1dea che puo di- .

ventare yliat:) ncerca» :
T Matteo Glancottl %




